Projekt
UCHWALA NR ......cce. 21
RADY MIASTA SUCHA BESKIDZKA
/700 ) )\ 1 N

w sprawie ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jako$ciowych oraz rodzajéow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art.37a ust.1 ustawy z dnia 27 marca 2003r. O planowaniu i zagospodarowaniu
I przestrzennym (tj. Dz. U. 2021 poz. 741) oraz uchwaty NR XXXVII/309/2018 Rady Miejskiej w
Suchej Beskidzkiej z dnia 27 lutego 2018r. w sprawie przygotowania przez Burmistrza Miasta Sucha
Beskidzka projektu uchwaly ,, ustalajqcej zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materialow budowlanych, z jakich mogq by¢ wykonane”, (po uprzednim rozstrzygnieciu o
sposobie rozpatrzenia uwag zgloszonych do projektu uchwaly),
Rada Miasta Sucha Beskidzka, uchwala co nastepuje:

§1. Ustala si¢ na terenie miasta Sucha Beskidzka zasady i warunki sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane.

§2. Przepisy niniejszej uchwaly obowigzuja w granicach ewidencyjnych miasta Sucha Beskidzka.
§3. W celu okreslenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych z jakich mogq by¢ wykonane dzieli si¢ miasto na nast¢pujace obszary w
ktérych uchwata przewiduje odmienne zasady i1 warunki o ktorych mowa — w §1:

1) Obszar A obejmuje najbardziej zurbanizowang cz¢$¢ miasta w tym najcenniejsze tereny i
obiekty wpisane do rejestrow zabytkow:

a) tereny wokot drog: ul. Adama Mickiewicza, ul. Jozefa Pitsudskiego, ul. Zakosciele, ul.
Cmentarnej, ul. Marii Konopnickiej, ul. dr. Zofii Karas, ul. Koscielnej, Rynku, ul. Teresy
Nieszczynskiej, ul. Zamkowej do skrzyzowania z ul. Wadowicka, ul. Juliusza hr.
Tarnowskiego, ul. Andrzeja Szczepkowskiego, ul. Handlowej, ul. Nad Stawami, ul.
Walerego Goethla, ul. Spotdzielcow, ul. Billy Wildera, ul. Krzeszowiakoéw, ul. Stokowej ( w
czgs$ci) oraz teren Targowiska Miejskiego 1 Ogrodkow Dziatkowych,

b) zabytkowy uktad urbanistyczny z konca XVIII w. - nr wpisu do rej. A-1042/M  (A-511),

€) kosciot poklasztorny pw. Nawiedzenia N.M.P., d. Kanonikoéw Lateranskich z otoczeniem,
kaplica — dzwonnica na cmentarzu przykoscielnym, dwiema kaplicami, ogrodzeniem oraz
drzewostanem- nr wpisu do rej. A-1047/M (A-334),

d) nowy kosciot parafialny pw. N.M.P. - nr wpisu do rej. A-1456/M,

e) budynek plebani wraz z otoczeniem - nr wpisu do rej. A-1048/M (A-332),

f) cmentarz parafialny - nr wpisu do rej. A-1044/M (A-624/89),

g) zamek wraz z otoczeniem, w tym dziedziniec arkadowy, dziedziniec i zespot zabudowy
gospodarczej, park ze stawem, kanatem, mostem i drzewostanem, ul. Zamkowa - nr wpisu do
rej. A-1041/M (A-22).

2) Obszar B obejmuje tereny o dominujgcej funkcji zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej 1
uzytecznos$ci publicznej tj.:
a) teren Zespotu Szkotim. W. Witosa, teren Krytej Ptywalni, teren Zespotu Szkot im. Walerego
Goetla i Starostwa Powiatowego,



b) teren Szkoty Podstawowej Nr 1 im. Jana Pawta I1 i Szkoty Podstawowej Nr 2 im. Wiadystawa
Broniewskiego, tereny Miejskiego Centrum Sportu i Rekreacji, teren Zespotu Szkot
Ogolnoksztatcacych w Suchej Beskidzkiej, teren wokot budynku Urzedu Miasta oraz
Miejskiego Przedszkola Samorzadowego,

C) teren Szpitala Rejonowego im. Dr. Jana Gawlika, ul. Szpitalng, ul. Ptk. T. Semika.

d) osiedla mieszkaniowe: osiedle Na Stawach, osiedle Beskidzkie.

3) Obszar C obejmuje tereny wzdhuz gtdéwnych drog wlotowych do miasta i tranzytowych:
ul. Role (droga wojewddzka nr 946), ul. Makowska, ul. Wadowicka (droga krajowa nr 28),
ul. Zamkowa (od skrzyzowania z ul. Wadowicka do granicy miasta), ul. Nad Skawa.

4) Obszar D obejmuje tereny przeznaczone pod zabudowe przemystowo — ustugows tj. tereny wokot
drog: ul. Beniowskiego, ul. Przemystowej, ul. Kolejowe;.

5) Obszar E obejmuje pozostate tereny miasta.

§4. Zalacznikami do uchwaty s3:
1. Zalacznik Nr 1 — plansza w skali 1: 20000 z podziatem na obszary od A do E.
2. Zalacznik Nr 2 — rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych przez
Burmistrza Miasta Sucha Beskidzka.

Rozdzial 1.
Przepisy ogdlne

§5.1. llekro¢ w dalszych przepisach uchwaly jest mowa o:

1) uchwale - nalezy przez to rozumie¢ niniejszg uchwatg;

2) reklamie - nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie
informacji promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary, ustugi, przedsiewzigcia lub ruchy
spoteczne (wg definicji z ustawy z dnia 27 marca 2003r. O planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tj. Dz. U. 2020 p0z.293 ze zmianami);

3) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa wykonang z tkanin, tekstyliow lub
folii z tworzyw sztucznych;

4) bilboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
jednostronne lub dwustronne, na ktorym mozliwa jest ekspozycja reklamy o formacie
nieprzekraczajacym 12,0 m? umieszczane na $cianie budynku lub na specjalnie
przystosowanych do tego celu konstrukcjach tj. stupach stalowych, trwale potaczonych z
gruntem;

5) formacie malym - nalezy przez to rozumie¢ reklame o powierzchni ekspozycyjnej w formie
prostokata, o powierzchni ekspozycyijnej do 3.0 m? wiacznie;

6) formacie Srednim - nalezy przez to rozumie¢ reklame w formie prostokata, o powierzchni
ekspozycyjnej do 6.0 m? wiacznie;

7) formacie duzym - nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ w formie prostokgta, o powierzchni
ekspozycyjnej do 12.0 m? wiacznie;

8) gablocie ekspozycyjnej- nalezy przez to rozumieé urzadzenie reklamowe w postaci szafki,
czgsciowo przezroczystej, najczesciej przeszklonej w ktorej wnetrzu lokalizuje si¢ ekspozycje
towaru;

9) kasetonie - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, o grubosci kilkunastu
centymetrow, podswietlone od wewnatrz, montowane na $cianie budynku;

10) maszcie flagowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie stalowego
stupa o profilu okragtym, zamocowanym w gruncie, z powierzchnia ekspozycyjng



umieszczong na tkaninie lub materiale z tworzywa sztucznego, montowang na wysokosci co
najmniej 2,20 m nad przylegajacym terenem. Maksymalna wysoko$¢ stupa 10,0 m;

11) muralu- nalezy przez to rozumie¢ wielkoformatowy obraz, malowany technikg trwata
bezposrednio na elewacji budynku;

12) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie w ktérym
powierzchnia prze§witow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia
wynosi mniej niz 20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia (za wyjatkiem muréw oporowych);

13) ogrodku gastronomicznym - nalezy przez to rozumie¢ wydzielony sezonowo teren, w
obrebie ktorego prowadzona jest dziatalno$¢ gastronomiczna;

14) pasie reklamowym pionowym - nalezy przez to rozumie¢ pionowa cze¢$¢ elewacji parteru
budynku, na ktérej dopuszcza si¢ lokalizacje tablic 1 urzadzen reklamowych, wyznaczong
pomigdzy krawedzig otworu wejsciowego do budynku a krawedzig najblizszego otworu
okiennego lub witryny;

15) pasie reklamowym poziomym- nalezy przez to rozumie¢ takg czgs¢ elewacji budynku na
ktorej dopuszcza si¢ umieszczanie tablic i urzadzen reklamowych, o gabarytach okreslonych
w uchwale. Pas reklamowy zlokalizowany jest w przestrzeni pomi¢dzy gorng krawedziag
otworé6w  okiennych, drzwiowych, witryn parteru a pierwszym = gzymsem
mie¢dzykondygnacyjnym lub w przypadku jego braku to dolng krawedzig otworéw okiennych
drugiej kondygnacji. Dla budynkow parterowych pas reklamowy znajduje si¢ pomigdzy linig
wyznaczong przez gorng krawedz otworow okiennych i drzwiowych a gzymsem, w
przypadku jego braku to okapem;

16) pylonie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, pionowe,
wolnostojace, trwale potaczone z gruntem, jedno lub dwustronne, pod§wietlone lub nie. Pylon
moze by¢ wykonany z metalu, szkta lub tworzywa sztucznego;

17) pylonie cenowym — nalezy przez to rozumie¢ pylon reklamowy z cennikiem stacji paliw,

18) potykaczu, witaczu wejSciowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe
przenosne, stuzace ekspozycji reklamy, z rozktadang konstrukcja, o szerokosci nie wigkszej
niz 0,7m 1 wysokosci do 1,2 m;

19) przestrzeni publicznej — nalezy przez to rozumie¢ powszechnie dostepne miejsca w
funkcjonalno-przestrzennej strukturze miasta, o szczegdlnym znaczeniu dla zaspakajania
potrzeb mieszkancoéw, sprzyjajace nawigzywaniu kontaktéw spotecznych. Wokot przestrzeni
publicznej znajduja si¢ najwazniejsze obiekty o znaczeniu spolecznym, ustugowym,
kulturalnym itp. Do miejsc takich zaliczamy np.: chodniki, place, parki, skwery;

20) reklamie typ. ,,semafor” - nalezy przez to rozumie¢ rodzaj kasetonow dwustronnych, z
grafika po obu stronach, montowanych prostopadle do $ciany budynku;

21) reklamie budowlanej - nalezy przez to rozumie¢ siatki okrywajace rusztowania, zawierajace
tresci reklamowe, dopuszczone do stosowanie tylko podczas legalnie prowadzonych robot
budowlanych;

22)reklama wyborcza — nalezy przez to rozumie¢ tymczasowa tablice reklamowa lub
urzadzenie reklamowe, promujace kandydatéw w wyborach powszechnych, sytuowane  w
miejscach widocznych w przestrzeni publicznej wytacznie na czas kampanii wyborczej,
wybordéw, do 30 dni po ich zakonczeniu z zachowaniem przepiséw odrgbnych;

23) stupie ogloszeniowo-reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie
reklamowe w formie walca, stuzace do umieszczania reklam bezposrednio na nim 0
$rednicy nie wiekszej niz 1,2 m 1 wysoko$ci nie wiekszej niz 2,5 m;

24) stopniu azurowosci ogrodzenia (A) - nalezy przez to rozumie¢ wyrazony w procentach
stosunek powierzchni przeswitow przgsta (Pp), widocznych w kierunku prostopadtym do
elewacji ogrodzenia, do powierzchni catkowitej przesta mierzonej po jego obrysie (Pc), (A=
Pp /Pp * 100%);

25) szyldzie - nalezy przez to rozumiec¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujace



o dzialalno$ci prowadzonej na nieruchomosci, na ktérej ta tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe si¢ znajduja wg definicji z ustawy z dnia 27 marca 2003r. O planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. 2020 poz. 293 ze zmianami);

26) szyldzie flagowym - nalezy przez to rozumie¢ luzno zwisajacy szyld o zmiennym ksztalcie,
uzaleznionym od ruchu powietrza, przymocowanym wytacznie jednym swoim bokiem do
prostego masztu;

27)tablicy reklamowej - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub
stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o
ptaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, w szczegolnosci baner reklamowy,
reklame naklejang na okna budynkoéw i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub
wyposazeniu placu budowy z wylgczeniem drobnych przedmiotow codziennego uzytku
wykorzystywanych zgodnie z przeznaczeniem wg definicji z ustawy z dnia 27 marca 2003r.
O planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. 2020 poz. 293 ze zmianami);

28) tablica kierunkowa (rozprowadzajaca) — nalezy przez to rozumie¢ stup z tabliczka
informujacg o kierunku 1 odlegtosci do miejsca prowadzenia danej dziatalnosci;

29) urzadzeniu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub
stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami inny
niz tablica reklamowa z wylaczeniem drobnych przedmiotow codziennego uzytku
wykorzystywanych zgodnie z przeznaczeniem wg definicji z ustawy z dnia 27 marca 2003r.
O planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. 2020 poz. 293 ze zmianami);

30) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub przeszklony otwor w Scianie, w strefie parteru
budynku stuzace ekspozycji towaréw lub prezentacji ustug danego lokalu uzytkowego.

2. Pojecia nie zdefiniowane w niniejszej uchwale, ale zdefiniowane w odrgbnych aktach prawnych
nalezy rozumie¢ zgodnie z ich znaczeniem w tych aktach, zgodnie z obowigzujacym stanem
prawnym.

§6. Przepis6w niniejszej uchwaty nie stosuje si¢ do tablic informacyjno- promocyjnych, dotyczacych
projektow wspotinansowanych ze $rodkdw zewnetrznych, tablic instytucji panstwowych oraz
urzadzen stuzacych do prezentacji informacji w ramach systemu informacji miejskie;j.

§7. Reklamy zniszczone, wyeksploatowane, odksztalcone, wybarwione, nieczytelne winny byc¢
niezwlocznie usuni¢te badZ wymienione na nowe spetniajace wymagania niniejszej uchwaty.

§8. Obowigzuje zakaz sytuowania nos$nikow reklamowych w sposdb ograniczajacy dostep do
hydrantow, urzadzen przeciwpozarowych, gtdéwnych wytacznikow pradu, gldownych zawordéw gazu
oraz kolidujgcych z ruchem w szczegolnosci pieszym, rowerowym 1 wozkow inwalidzkich.

§9. W zakresie sytuowania tablic i urzadzen reklamowych na terenie i obiektach podlegajacych
ochronie Konserwatora Zabytkéw oprocz ustalen niniejszej uchwaly obowiazujg przepisy odrebne.
§10. W zakresie sytuowania tablic i urzadzen reklamowych w pasie drogowym, oprocz ustalen
niniejszej uchwaty, obowigzujg przepisy odrebne.

Rozdzial 2.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury oraz ogrodzen

§11.1. Dla wszystkich wydzielonych obszaréw miasta okresla si¢ zasady i warunki sytuowania
obiektow malej architektury oraz ustala si¢ standardy jako$ciowe 1 materiatowe:

1) nakazuje si¢ dostosowanie skali obiektow matej architektury do istniejagcego otoczenia, do
charakteru krajobrazu kulturowego, charakteru wnetrz urbanistycznych oraz stref ochrony
konserwatorskiej, w obrebie wyodrebnionego terenu o tym samym przeznaczeniu, obiekty
matej architektury winny by¢ ujednolicone i tworzy¢ spdjna catos¢;

2) nakazuje si¢ stosowanie materialdw o dlugotrwalej odpornosci na procesy starzenia,



3)

4)

5)

6)

7)

8)

odpornych na warunki atmosferyczne i uszkodzenia mechaniczne, wskazuje si¢ materialy
takie jak: aluminium, stal nierdzewna, malowana, ceramika, Zeliwo malowane, beton
architektoniczny, szkto klejone lub hartowane, drewno, kamien naturalny oraz jego imitacje;
kolorystyka winna harmonijnie wspotgra¢ z forma, uzytymi materiatami, charakterem i
przeznaczeniem obiektow. Preferuje si¢ kolory wtasne uzytych materiatow, biel, szaro$¢ oraz
stonowane odcienie bezu, brazu, zieleni i czerni;
dla placow zabaw, urzadzen zabawowych, urzadzen sportowych oraz sitowni plenerowych
dopuszcza si¢ uzycie materiatow i kolorystyki obiektow matej architektury innej niz wyzej
wymieniona;
ustala si¢ maksymalne wysokosci obiektow matej architektury:

- 5,0 m dla obiektow kultu religijnego takich jak kapliczki, figury, krzyze przydrozne,

- 4,0 m dla innych obiektow matej architektury;
zakazuje si¢ lokalizacji obiektow matej architektury w sposdb ograniczajacy dostep do
hydrantow, zbiornikow przeciwpozarowych, urzadzen przeciwpozarowych, glownych
wyltacznikéw pradu, gldéwnych zawordw gazu oraz w sposob utrudniajacy ruch pieszy 1
rowWerowy;
zakazuje si¢ sytuowania obiektow matej architektury o jaskrawej kolorystyce, odbijajacej lub
emitujacej Swiatlo;
dopuszcza si¢ iluminacje obiektoéw malej architektury, Swiattem staltym w jasnej i cieptej
tonacji.

2. W zakresie sytuowania obiektow matej architektury na terenie podlegajacym ochronie
Konserwatora Zabytkdéw oprocz ustalen niniejszej uchwaty obowiagzuja przepisy odrebne.
3. Zakazuje si¢ sytuowania kontener6w na odziez uzywana, poza miejscami wskazanymi do tego

celu.

§12.1. Dla wszystkich wydzielonych obszaréw miasta okresla si¢ zasady i warunki Sytuowania
ogrodzen ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych z jakich moga
by¢ wykonane:

1) zasady w zakresie lokalizacji:

a)

b)

c)

ogrodzenia nalezy sytuowa¢ w liniach rozgraniczajacych drog wyznaczonych w
miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego miasta, w taki sposdb by ich
usytuowanie nie wptywato negatywnie na warunki ruchu na drodze oraz na zjazdach, w
szczegblnosci nie pogarszato wymagan widocznosci, o ktérych mowa W
przepisach rozporzadzenia Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej w sprawie warunkow
technicznych , jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne i ich usytuowanie z dnia 2
marca 1999r. (Dz. U. z 2016r. poz.124 oraz z 2019r. poz.1643 z pdZniejszymi zmianami);

w sytuacji braku danych pozwalajacych na ustalenie linii rozgraniczajacych, W

odniesieniu do drog wewnetrznych, nie stanowigcych wlasnosci 0s6b prywatnych, ogrodzenia
nalezy lokalizowa¢ w odleglo$ci nie mniejszej niz 2,5 m od osi drogi;
lokalizowanie ogrodzen w odlegto$ci mniejszej niz okreslone w pkt 1 lit. ai b dopuszcza si¢
wylacznie za zgoda 1 na warunkach okreslonych przez zarzadce drogi;

2) zasady w zakresie wysokosci, stopnia azurowos$ci i rodzajow uzytych materialow:

a)
b)

c)

maksymalna wysokos$¢ ogrodzenia do 2,2 m, za wyjatkiem ogrodzen placéw zabaw, boisk
sportowych lub ogrodzen innych obiektow realizowanych na podstawie przepisow odrebnych;
rodzaje materiatow z ktorych dopuszcza si¢ budowe ogrodzen to cegla, beton, kamien
naturalny lub jego imitacje, metal, drewno, aluminium, siatka stalowa. Dopuszcza si¢
stosowanie ogrodzen z siatki za wyjatkiem wskazanym w pkt 2 lit.d ;

nakazuje si¢ stosowanie kolorystyki ogrodzen w odcieniach brazu, czerni, szarosci, zieleni,
bezu, lub w naturalnych kolorach uzytych materiatow;



d) dlaobszaru A od strony drog i innych miejsc publicznych nakazuje si¢ budowe ogrodzen 0
stopniu azurowosci rownym lub wigkszym niz 70% i maksymalnej wysokosci 1,8 m,
wytacznie z przesel wykonanych z pionowych pretow metalowych w kolorze czarnym lub
szarym, shupkéw metalowych w kolorze czarnym lub szarym lub stupkow z kamienia
naturalnego, cegly klinkierowej lub stupkéw tynkowanych;

3) wprowadza si¢ zakaz:

a) budowy ogrodzen pelnych murowanych, betonowych prefabrykowanych (z wyjatkiem
stupkow 1 murkow podwalinowych) oraz z plyt blaszanych, z wyjatkiem ogrodzen na
nieruchomosciach, na ktorych prowadzona jest dziatalno$¢ przekraczajaca standardy jako$ci
srodowiska w zakresie zanieczyszczenia powietrza, hatasu, zanieczyszczenia odpadami, w
rozumieniu przepisoOw odrebnych;

b) wygradzania terenéw zabudowy wielorodzinnej oraz sytuowania ogrodzen trwale
zwigzanych z gruntem w terenach przeznaczonych w miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego miasta na cele rolnicze, le$ne, zieleni — z wyjatkiem ogrodzen zwigzanych z
zabudowa zagrodowa, innymi obiektami stuzacymi produkcji rolniczej lub lesnej o ktorej
mowa w odrgbnych przepisach.

§13. Dopuszcza si¢ wykonanie ogrodzen o wysokosci do 1,0 m dla ogrédkow gastronomicznych,
niezaleznie od zasad i warunkow okreslonych w §12.

§14. Nie ustala si¢ zasad i warunkow sytuowania dla ogrodzen tymczasowych, uzytkowanych w
okresie krotszym niz 3 lata, otaczajacych plac budowy inwestycji, realizowanych w oparciu 0
pozwolenie na budowg lub zgtoszenie.

§15. W przypadku ogrodzen bedacych zabytkami lub planowanych do wykonania na
nieruchomosciach podlegajacych ochronie Konserwatora Zabytkoéw, stosuje si¢ zasady, o ktérych
mowa w §12, chyba, ze inne wymogi okresli organ ochrony zabytkow.

Rozdziatl 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz szyldéw, ich
gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow budowlanych z jakich moga by¢
wykonane

§16.1. Ustalenia wspolne dla obszaréw A, B, C, D i E w zakresie zasad 1 warunkow sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabarytéw, standardow jakosciowych, rodzaju
materiatéw z jakich moga by¢ wykonane oraz zasad i warunkow sytuowania szyldéw, ich gabarytéw
oraz liczby szyldow, ktore mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomos$ci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalno$¢:

1) naktada si¢ obowigzek:

a) ujednolicenia kazdego typu nos$nikéw reklamowych usytuowanych w obrgbie jednego
budynku pod wzglgdem kolorystyki, wielko$ci, charakteru i rodzajow uzytych materiatow;

b) dostosowania kazdego typu nosnika reklamowego do kompozycji architektonicznej elewacji,
wynikajacej z ukladu gzymsoéw, pilastrow, okien, drzwi i1 innych detali z
uwzglednieniem jej kolorystyki;

C) montazu tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na niewidocznych na elewacji
konstrukcjach, stosowania konstrukcji o wysokim standardzie jako$ciowym, przez co
rozumie si¢ konstrukcje o dilugotrwatej odpornosci na proces starzenia, odporne na
uszkodzenia lub zniszczenie na skutek dzialania czynnikdéw atmosferycznych;

2) dopuszcza sig:



b)

9)

h)

)

K)

lokalizacj¢ na ogrodzeniu nicoswietlonej tablicy reklamowej, o powierzchni ekspozycyjnej
nie wickszej niz 0,4 m?, informujacej o ochronie obiektu oraz o powierzchni ekspozycyjne;
nie wiekszej niz 1,5 m?, informujacej o sprzedazy lub wynajmie nieruchomosci. W
przypadku braku ogrodzenia, dopuszcza si¢ lokalizacje tablicy reklamowej jako
wolnostojacej lub sytuowanej plasko na elewacji budynku o w/w powierzchniach
ekspozycyjnych;

sytuowanie tablic reklamowych informujacych o sprzedazy lub wynajmie nieruchomosci w
postaci banerow;

na nieruchomos$ciach na ktorych zlokalizowane sg stacje benzynowe, sytuowanie jednego
pylonu reklamowego, tacznie dla wszystkich podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ na danej
nieruchomosci. W przypadku dostgpu do nieruchomosci poprzez kilka wjazdow dopuszcza
si¢ lokalizacje 1 pylonu reklamowego przy kazdym wjezdzie. Wysoko$¢ w/w urzadzen nie
moze przekracza¢ 6,0 m;

lokalizowanie miejskich tablic informacyjno - reklamowych, miejskich stupow
ogloszeniowo- reklamowych oraz tablic z planami miasta;

lokalizowanie tablic reklamowych na siatce okalajacej rusztowanie, wylacznie podczas
prowadzenia prac remontowo-budowlanych, na okres nie dtuzszy niz 3 lata;

lokalizowanie na $cianach szczytowych budynkow lub innych pozbawionych otworéw murali,
zawierajacych treSci artystyczne, popularno-naukowe, historyczne lub tematycznie
powigzane z miastem Sucha Beskidzka;

sytuowanie tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych o powierzchni formatu duzego,
stuzacych reklamie imprez badz wydarzen jako tymczasowych, instalowanych na okres nie
dtuzszy niz 30 dni przed ich rozpoczgciem i do 10 dni po ich zakonczeniu,

sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wyborczych o powierzchni nie
przekraczajacej 9,0 m? zawierajacych tresci promujace kandydatow w wyborach
powszechnych wylacznie na czas trwania kampanii wyborczej, wyboréow i do 30 dniach po
ich zakonczeniu;

lokalizacj¢ w pasach drogowych oraz w przestrzeniach publicznych, kierunkowych tablic
reklamowych, o wymiarach nie wigkszych niz 1,2 x 0,5 m rozprowadzajacych ruch pieszy i
kotowy;

mozliwos¢ sytuowania dodatkowego szyldu w formie pylonu lub wolnostojacej tablicy, o
wymiarach 1 formie okreslonej w przepisach uchwaty, dla budynkow w ktorych prowadzona
jest dziatalnos¢, a nie przylegajacych do ciaggow komunikacyjnych;

mozliwo$¢ sytuowania na elewacji budynkow ustlugowych, produkcyjnych o powierzchni
uzytkowej powyzej 800,0 m? nazwy wiasnej obiektu lub nazwy wiodacego podmiotu
prowadzacego w nim dziatalno§¢ w formie liter, znakow logo - 0 wysoko$ci nie
przekraczajacej 1,8 m, umiejscowionych powyzej gornej krawedzi elewacji, przy czym
wysunigcie nie moze przekroczy¢ 0,8 m (tacznie z konstrukcjg);

sytuowanie bez ograniczen szyldéw stanowigcych tablice urzgdowe, wymagane na mocy
przepisow odrebnych;

3) wprowadza si¢ zakaz:

a)

b)

c)

sytuowania no$nikow reklamowych na dachach budynkow, balkonach, Zzywoptotach,
drzewach, urzadzeniach infrastruktury technicznej, w szczegodlnosci takich jak: latarnie, stupy
linii sieci uzbrojenia terenu (nie dotyczy reklam wyborczych);

sytuowania no$nikow reklamowych na wysiegnikach na wysokosci mniejszej niz 2,50 m
liczac od dolnej krawedzi no$nika do poziomu terenu nad ktérym go powieszono;
sytuowania nos$nikow reklamowych w sposob zaslaniajacy okna, drzwi oraz
charakterystyczne detale architektoniczne budynku, takie jak gzyms, parapet, balustrada,
dekoracje sztukatorskie;



d)

€)

sytuowania wiecej niz jednego szyldu i jednego logo informujgcego o danej dziatalno$ci na
elewacji budynku, za wyjatkiem budynkéw z widoczng wigcej niz jedng elewacja, na ktorych
dopuszcza si¢ jeden szyld 1 logo na kazdej widocznej elewac;ji;

sytuowania tablic reklamowych w postaci banerdéw z zastrzezeniem pkt 2 lit. a.

2. Ustalenia wspolne dla obszaréw A, B, C, D i E w zakresie standardow jakos$ciowych oraz
rodzajow materialéw z jakich mogg by¢ wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz

szyldy:

a)

b)

c)

d)
e)
f)

tlo nos$nika reklamowego, montowanego na budynku winno nawigzywa¢ do koloru jego
elewacji. Preferuje si¢ kolory stonowane, pastelowe np. biele, szarosci, odcienie bezu,

brazu, czerni, zieleni,

zakazuje sie stosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce,
odbijajacych $wiatlo;

dopuszcza si¢ sytuowanie nosnikow reklamowych pod§wietlanych, w tym neonéw i
kasetonow. Barwa $wiatta winna by¢ w tonacjach cieptych. Mozliwo$¢ sytuowania reklam
podswietlanych nie dotyczy budynkéw wpisanych do rejestru zabytkow;

zakazuje si¢ sytuowanie no$nikéw reklamowych emitujgcych §wiatto o zmieniajacym sie
natezeniu, zmieniajacej barwie lub przesuwajacych litery;

tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe w tym szyldy, winny by¢ wykonane z
materialow takich jak: szkto, metal, drewno, PCV, folia okienna, stopy metali;

konstrukcja no$nikéw reklamowych wolnostojacych, winna by¢ trwale zwigzana z gruntem,
fundament posadowiony ponizej poziomu terenu. Elementy stalowe winny by¢ wykonane z
profili zamknigtych, w kolorze czarnym, stalowym lub odcieniach szarosci.

3. Wszystkie nosniki reklamowe sytuowane na elewacjach budynkow musza by¢ bezposrednio
zwigzane z dzialalno$cig w nich prowadzong lub dziatalno$cia prowadzong na nieruchomosci na,
ktorej zostaty umieszczone.

§17.1. Dla obszaru A ustala si¢ nast¢pujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatdéw z jakich moga
by¢ wykonane oraz zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz liczbe szyldow, ktore
moga by¢ umieszczane na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢:

1) naktada si¢ obowiazek:

a)

b)

d)

sytuowania szyldéw w formie liter, cyfr, znakow logo, kasetonow, tablic na $cianie budynku
lub malowania bezposrednio na tynku, w pasie reklamowym poziomym lub pionowym z
zastrzezeniem §16 ust.1 pkt 2 lit. k;

sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na $cianie budynku w pasie
reklamowym poziomym lub pionowym z zastrzezeniem pkt 2 lit.d. Jako najbardziej
odpowiednie wskazuje si¢ miejsce w pasie poziomym nad witryna. Jezeli wysoko$¢ pasa jest
mniejsza niz 0,35 m, reklam¢ nalezy umiesci¢ na szkleniu witryny.

ustala si¢ wysokos¢ nosnikéw reklamowych montowanych rownolegle do elewacji na nie
wieksza niz 0,6 m, a w przypadku sytuowanych pionowo nie wigksza niz 2,0 m, 0
maksymalnej dlugosci 3,0 m, wysiggu nie przekraczajacym wysiegu gzymsu, a
w przypadku jego braku 0,2 m z zastrzezeniem §16 ust.1 pkt 2 lit. k;

na budynkach wpisanych do rejestru zabytkéw 1 na budynkach potozonych na terenie
wpisanym do rejestru zabytkow, sytuowania szyldow ksztattem nawigzujacych do stylu
tradycyjnego. Preferuje si¢ wykonanie detalu, okreslajacego rodzaj prowadzonej dziatalnos$ci
z elementdéw np. rzezbionych, kutych;

dla zachowania harmonii przyjmuje si¢ zasad¢ umieszczania no$nikow reklamowych tego
samego typu, zblizonej kolorystyce, wykonanych z tych samych materiatow w poziomie lub



pionie. Nosniki reklamowe sytuowane w pasie pionowym muszg posiada¢ jednakowsg
szeroko$¢, a w pasie poziomym jednakowa wysokos¢;

2) dopuszcza sig:

b)

f)

9)

h)

sytuowanie nosnikéw reklamowych w tym szyldéw na wysi¢gnikach prostopadtych do
$ciany budynku (,,semafor”), na wysoko$ci nie mniejszej niz 2,5 m i nie wigkszej niz 4,0 m
nad poziomem terenu, wysuni¢tych na odlegto$¢ nie wigksza niz 0,6 m od Sciany budynku,
na ktorej jest usytuowany, o powierzchniach ekspozycyjnych z obu stron nie
przekraczajacych 0,8 m?;
sytuowanie dodatkowego szyldu, dla budynkow nie przylegajacych do ciggéw komunikacji,
w formie:
- tablicy wolnostojacej o powierzchni nie przekraczajacej 1,5 m?, usytuowanej co najmniej
w odleglosci 1,0 od ogrodzenia w giab posesji,
- lub pylonu wolnostojacego, przy czym catkowita wysoko$¢ pylonu nie moze przekraczaé
2,2 m (liczac od poziomu terenu na ktérym zostal on usytuowany), a szeroko$¢ 0,8 m.
Dopuszcza si¢ urzadzenie emitujace §wiatto. Emitowane §wiatto nie moze by¢ pulsujace;
sytuowanie (naklejanie) na przeszkleniach okien i drzwi no$nikow reklamowych, przy czym
nie moga one zajmowac wigcej niz 30% ich powierzchni;
dla wolnostojacych obiektow ustugowych, handlowych o powierzchni uzytkowej powyzej
800,0 m?, sytuowanie na elewacji budynku (w poziomie parteru) jednej tablicy reklamowej
wolnostojacej w formacie Srednim (sytuowanej rownolegle do $ciany budynku w odlegtosci
od niej nie wigkszej niz 0,6 m) lub montowanej na $cianie budynku;
ustawiania witacza lub potykacza jednego na jeden budynek, nie kolidujacych z ruchem
pieszym;
sytuowanie gablot ekspozycyjnych na elewacji budynku w liczbie 2 na jeden budynek.
Wysoko$¢ gabloty nie moze by¢ wieksza niz 2,0 m, szerokos¢ 0,6 m, glgbokos¢ 0,4 m,
lokalizowanie w kondygnacji parteru budynkéw w ktorym prowadzone sa ushugi
fotograficzne 1 biura sprzedazy nieruchomosci gablot reklamowych zwigzanych bezposrednio

z prowadzong dziatalno$cig. Maksymalne wymiary gablot 0,7 x 1,2 1 glebokosci
0.25m;

sytuowania przy uslugach gastronomicznych przeno$nych ,kobylek” (wolnostojacych
przeno$nych urzadzen reklamowych z dwustronng powierzchnig ekspozycyjng 0

wymiarach nie przekraczajacych 0,7 m x 1,2 m) 1 stojakéw z menu oraz sytuowanie szyldow
1 znakow firmowych na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow gastronomicznych
w tym na ogrodzeniu;

lokalizowanie na nieruchomosciach na ktorych znajdujg si¢ obiekty kultury oraz w
miejscach publicznych gablot reklamowych zwigzanych bezposrednio z prowadzong
dzialalnoscig kulturalna;

3) wprowadza si¢ zakaz:

a)

b)

c)
d)

powtarzania nos$nikow reklamowych dotyczacych tego samego podmiotu na elewacji
budynku; dla jednego podmiotu dopuszcza si¢ jeden nosnik reklamowy na elewacji i
dodatkowo reklamy naklejane na przeszkleniach;

sytuowania szyldow flagowych, zagli reklamowych, bilbaordéw, masztéw flagowych,
wolnostojacych gablot reklamowych, pylonéw, wolnostojacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych z zastrzezeniem pkt 2 lit. b oraz przepisow §16 ust.1 pkt 2 lit.c;
bezposredniej ekspozycji towaréw, w tym przytwierdzanych do elewacji budynkéw, nie
dotyczy targowisk;

sytuowania no$nikéw reklamowych w tym szyldow na ogrodzeniach z zastrzezeniem
przepisow §16 ust.1 pkt 2 lit.a;



e) zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach wpisanych do
rejestru zabytkow.

3. Ustalenia dla obszaru A w zakresie standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatlow z
jakich moga by¢ wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz szyldy:
a) preferowane rodzaje materiatbw do wykonywania tablic i urzadzen reklamowych oraz
szyldéw: drewno, szkto, metal oraz stopy metalu;
b) kolor tablic o ktorych mowa w pkt 2 lit.b tiret pierwszy i drugi winien harmonizowac z
sasiadujgca zabudowa i otoczeniem. Cato$¢ winna ograniczy¢ si¢ do kilku stonowanych barw,
a kroj liter, cyfr winien by¢ prosty, bez zbednych zdobien;
C) pozostale standardy okreslono w §16 ust.2.

4. Wszystkie nosniki reklamowe w tym szyldy, sytuowane w obszarze wpisanym do rejestru
zabytkdéw oraz na obiektach podlegajacych ochronie Konserwatora Zabytkow, oprocz w/w przepiséw
winny uwzglednia¢ przepisy odrebne, a swoja forma, kolorystyka, rodzajem uzytych materiatow
nawigzywac do form historycznych.

§18.1. Dla obszaru B ustala si¢ nastepujgce zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy jakosciowe, rodzaje materiatlow z jakich moga by¢
wykonane oraz zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz liczbg szyldow, ktore moga
by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢:

1) naktada si¢ obowigzek:

a) montowania szyldéow w formie liter, cyfr, znakow logo, kasetonow, tablic na $cianie budynku
lub malowania ich bezposrednio na tynku, w poziomie parteru budynku;

b) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na Scianie budynku w poziomie
parteru;

C) ustala si¢ wysoko$¢ nosnikow reklamowych montowanych rownolegle do elewacji na nie
wigksza niz 0,8 m, o maksymalnej dlugosci 3,0 m, o wysiggu nie przekraczajacym wysiegu
gzymsu, a w przypadku jego braku 0,2 m;

d) ustala si¢ wysokos$¢ no$nikoéw reklamowych sytuowanych pionowo, na nie wigksza niz =~ 2,5
m;

2) dopuszcza sig:

a) sytuowanie (naklejanie) na przeszkleniach okien i drzwi nosnikow reklamowych, przy czym
nie mogg one zajmowac wigcej niz 50% ich powierzchni;

b) lokalizowanie jednej, wolnostojacej tablicy reklamowej na nieruchomosci na ktorej jest
prowadzona dziatalnos¢ gospodarcza, w formacie Srednim, trwale potaczonej z gruntem, o
wysokosci nie wiekszej niz 4,0 m, dolnej krawedzi reklamy nad poziom terenu nie mniejszej
niz 2,2 m;

¢) sytuowanie tablic reklamowych na ogrodzeniu miejskiego stadionu sportowego, 0
facznej dtugosci nie przekraczajacej 30 % dtugosci jego korony;

d) ustawiania witacza lub potykacza, nie kolidujacych z ruchem pieszym, jednego na jeden
budynek.

3) wprowadza si¢ zakaz:
a) powtarzania nosnikow reklamowych dotyczacych tego samego podmiotu na elewacji
budynku, dla jednego podmiotu dopuszcza si¢ jeden nosnik reklamowy na elewacji;
b) sytuowania zagli reklamowych, bilbaordow, szyldow flagowych, masztow flagowych;
c) lokalizacji tablic reklamowych na ogrodzeniu z zastrzezeniem przepisow ust.2 pkt 2 lit. c;
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d) zakaz lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na $cianach budynkéw
uzytecznos$ci publicznej i $cianach szczytowych budynkéw mieszkalnych wielorodzinnych;

2. Wszystkie nosniki reklamowe musza by¢ bezposrednio zwigzane z dzialalnoscia prowadzong na
nieruchomosci na ktorej zostaly umieszczone z zastrzezeniem pkt 2 lit.c;

3. Ustalenia dla obszaru B w zakresie standardow jakoSciowych oraz rodzajow materiatow z
jakich moga by¢ wykonane tablice reklamowe i1 urzadzenia reklamowe oraz szyldy:

d) preferowane rodzaje materiatdbw do wykonywania tablic i urzadzen reklamowych oraz
szyldow: drewno, szkto, metal oraz stopy metalu,

e) kolor tta tablic, o ktorych mowa w pkt 1 lit. a i b, winien nawigzywac¢ do koloru elewacji
budynku, kroj liter, cyfr winien by¢ prosty, bez zbednych zdobien;

f) tablica o ktorej mowa w pkt 2 lit.b, winna by¢ w ksztalcie prostokata, usytuowana na dwoch
podporach stalowych, wykonanych z profili zamkni¢tych, malowanych na kolor szary,
stalowy lub czarny. Kolorystyka tablicy winna harmonijnie wpisywac¢ si¢ w otoczenie, tto
tablicy stonowane, nawigzujace do koloru elewacji najblizszej zabudowy. Tres¢ reklamy
ograniczona do kilku niekontrastujacych ze sobg barw;

g) pozostate standardy okreslono w §16 ust.2.

§ 19.1 Dla obszaru C — ustala si¢ nast¢pujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy jako$ciowe, rodzaje materiatow z jakich mogg by¢
wykonane oraz zasady i warunki sytuowania szyldow, ich gabaryty oraz liczbe szyldow, ktore moga
by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢:

1) naktada si¢ obowigzek:

a) sytuowania szyldéw w formie liter, cyfr, znakow logo, kasetonow, tablic montowanych na
$cianie lub malowanych bezposrednio na tynku, w poziomie parteru budynku z
zastrzezeniem §16 ust.1 pkt 2 lit. k;

b) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na $cianie budynku w poziomie

parteru;

C) ustala si¢ wysokos$¢ no$nikéw reklamowych montowanych réwnolegle do elewacji na nie
wiekszg niz 0,8 m, a w przypadku sytuowanych pionowo nie wigksza niz 2,5 m, 0
maksymalnej dlugos$ci 4,0 m, wysiggu nie przekraczajacym wysiegu gzymsu, a

w przypadku jego braku 0,2 m z zastrzezeniem §16 ust.1 pkt 2 lit. k;

2) dopuszcza sig:

a) sytuowanie szyldéw na wysiegnikach prostopadtych do $ciany budynku, na wysokos$ci nie
mniejszej niz 2,50m 1nie wigkszej niz 4,0m nad poziomem terenu, wysunig¢tych na odlegtos¢
nie wigksza niz 0,8 m od $ciany budynku, na ktorej jest usytuowany, o powierzchni
ekspozycyjnej z obu stron nie przekraczajacych 2,0 m?,

b) dla budynkéw wolnostojacych, nie przylegajacych do ciggéw komunikacji, sytuowanie
dodatkowego szyldu w formie:

- tablicy wolnostojacej o wymiarach nie przekraczajacych formatu $redniego,

- szyldu flagowego o wysokosci nie wigkszej niz 5,0 m w ilosci do 5 szt. i dolnej krawedzi
co najmniej 2,20 m nad poziomem terenu,

- lub pylonu wolnostojacego, przy czym catkowita wysoko$¢ pylonu nie moze przekraczac
2,2 m (liczac od poziomu terenu na ktérym zostatl on usytuowany), a szeroko$¢ 0,8 m.
Dopuszcza si¢ urzadzenie emitujace §wiatlo. Emitowane $wiatto nie moze by¢ pulsujace;

C) sytuowanie (naklejanie) na przeszkleniach okien i drzwi szyldow o powierzchni nie
przekraczajacej 50% powierzchni witryny.
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d)

9)
h)

)

sytuowanie 1 masztu reklamowego tacznie dla wszystkich podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ na danej nieruchomosci gruntowej lub zamiennie jednego pylonu reklamowego
dla wszystkich podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ na danej nieruchomosci;

sytuowanie (naklejanie) na przeszkleniach okien i drzwi urzadzen reklamowych 0
powierzchni nie przekraczajacej 50% powierzchni witryny;
przy ustugach gastronomicznych sytuowanie przeno$nych ,.kobytek” (wolnostojacych 0

wymiarach nie przekraczajacych 0,8 m x 1,0m) i stojakéw z menu oraz sytuowanie szyldow
1 znakow firmowych na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych
w tym na ogrodzeniu;

ustawiania witacza lub potykacza nie kolidujacych z ruchem pieszym, jednego na jeden
budynek,

sytuowanie wolnostojacych tablic reklamowych dwustronnych, typu bilbaord, formatu
duzego na dziatkach niezabudowanych, w odlegtosci co najmniej 15,0 m od krawedzi jezdni
(liczonej od najdalej wysunigtej czeSci w kierunku jezdni) i spelnieniu wymagan
wynikajacych z ustawy 0 drogach publicznych, obowiazuje nakaz zachowania minimalne;
odlegtosci od innych tablic i urzadzen reklamowych w formie wolnostojacej tj. 40,0 m po tej
samej stronie jezdni;

w rejonach skrzyzowan komunikacji kotowej tj. ul. Pilsudskiego z ul. Makowska i ul.
Zamkowej z ul. Wadowicka, na dziatkach niezabudowanych, dopuszcza si¢ lokalizacje 2
pylonéw reklamowych lub 2 masztow reklamowych o wysokosci nie przekraczajacej 5,0 m,
przy minimalnej odlegtosci miedzy soba 6,0 m, po spetnieniu wymagan wynikajacych  z
ustawy o drogach publicznych i innych przepisow;

dla wolnostojacych obiektow handlowych, ustugowych o powierzchni uzytkowej powyzej
800,0 m?:

- sytuowanie jednej tablicy reklamowej wolnostojacej w formacie $rednim,

- 1 tablicy w formacie §rednim, montowanej na $cianie budynku w poziomie parteru.

3) wprowadza si¢ zakaz:

a)

b)

c)
d)

powtarzania nos$nikow reklamowych dotyczacych tego samego podmiotu na elewacji
budynku. Dla jednego podmiotu dopuszcza si¢ jeden nosnik reklamowy na elewacji i
dodatkowo reklamy naklejane na przeszkleniach;

lokalizacji tablic reklamowych na ogrodzeniu z zastrzezeniem przepisow §16 ust.2 pkt.3 lit.b,
sytuowania szyldow wolnostojacych z zastrzezeniem ustalen zawartych w pkt 2 lit.b,
sytuowania szyldow flagowych z zastrzezeniem pkt 2 lit.b tiret 2.

2. Dla obszaru C ustala si¢ standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialdéw z jakich mogg by¢
wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:

a)
b)

c)

d)

preferowane rodzaje materialdw do wykonywania tablic 1 urzadzen reklamowych oraz
szyldéw: drewno, szklo, metal oraz stopy metalu;

bilboard - tablica reklamowa umieszczona na stupie stalowym o przekroju kota lub kwadratu.
Tablica winna by¢ dwustronna, usytuowana pod katem prostym do drogi. Stup postawiony na
fundamencie, posadowionym ponizej przylegtego terenu. Elementy stalowe pomalowane na
kolor szary, ,,stalowy”;

tresci reklamowe winny by¢ utrzymane w kolorach stonowanych, z przewagg szarosci,
btekitow, zieleni. Zakaz uzywania kolordw jaskrawych takich jak zotty, czerwien, pomarancz,
fiolet.

pozostale standardy okreslono w §16 ust.2.

§ 20.1 Dla obszaru D - ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy jako$ciowe, rodzaje materiatow z jakich moga
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by¢ wykonane oraz zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz liczbe szyldow, ktore
moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢:

1) naktada si¢ obowigzek:

a)

b)

c)

d)

e)

sytuowania szyldow w formie liter, cyfr, znakéw logo, tablic montowanych na $cianie lub
malowanych bezposrednio na tynku, w poziomie pierwszej lub drugiej kondygnacji budynku
z zastrzezeniem §16 ust.1 pkt 2 lit. k;

sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na Scianie budynku w poziomie
parteru 0 maksymalnej powierzchni 6,0 m? (format $redni);

ustala si¢ wysoko$¢ nosnikow reklamowych montowanych rownolegle do elewacji na nie
wiekszg niz 0,8 m, a w przypadku sytuowanych pionowo nie wigkszg niz 2,5 m, 0
maksymalnej dtugosci 4,0 m, wysiegu nie przekraczajagcym wysiegu gzymsu, a
w przypadku jego braku 0,2 m z zastrzezeniem §16 ust.1 pkt 2 lit. k;

dla zachowania harmonii przyjmuje si¢ zasade¢ umieszczania nosnikow reklamowych na
elewacji tego samego typu, w sposob uporzadkowany, w poziomie lub pionie, o tych samych
szeroko$ciach i wysokos$ciach, zblizonej kolorystyce, wykonanych z tych samych materiatow;
powierzchnia przekrycia elewacji budynku no$nikami reklamowymi, tacznie nie moze
przekracza¢ 30% powierzchni elewacji;

2) dopuszcza sig:

a)

b)

c)

d)

9)

h)

dla budynkow nie przylegajacych do ciggéw komunikacji, sytuowanie dodatkowego szyldu
w formie tablicy wolnostojacej, o powierzchni nie przekraczajacej 3,0 m? zlokalizowanej co
najmniej w odleglosci 1,5 od ogrodzenia w glab posesji lub zamiennie, montaz tablicy o
powierzchni nieprzekraczajacej 2,0 m?, przy wiezdzie, wyjezdzie, badz wejsciu na posesje;
sytuowanie (naklejanie) na przeszkleniach okien i drzwi szyldow, tablic reklamowych na 60%
powierzchni witryny;

montaz semaforéw na wysokos$ci co najmniej 2,20 m i nie wigkszej niz 4,0 m nad poziomem
terenu, maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji semaforéw, nie moze przekroczy¢
0,8 a ich wysokos$¢ 1,2 m,0 powierzchni ekspozycyjnej z obu stron nie przekraczajacych 2,0
m2

sytuowanie szyldow flagowych na nieruchomos$ci na ktorej prowadzona jest dziatalnos¢
gospodarcza, nie wigcej niz 5, o wysokosci nie przekraczajacej 5,0 m. 1 dolnej krawedzi co
najmniej 2,20 m nad poziomem terenu,

sytuowanie tablic informujacych i gablot ekspozycyjnych na elewacji budynku bez okreslania
ich gabarytow,

maksymalnie dwa nos$niki reklamowe na elewacji budynku, dotyczace tego samego podmiotu;
dopuszcza si¢ sytuowanie 1 masztu reklamowego lub jednego pylonu reklamowego, tacznie
dla wszystkich podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ na danej nieruchomos$ci gruntowej,
przy czym wysoko$¢ pylonu i masztu nie moze przekracza¢ 5,0 m. Dopuszcza si¢ urzadzenie
podswietlane;

sytuowanie nie wigcej niz jednej wolnostojacej tablicy reklamowej formatu $redniego,
o wysokosci dolnej krawedzi tablicy nad gruntem nie mniejszej niz 2,20 m;

w przypadku dostepu do nieruchomosci poprzez kilka wjazdow dopuszcza si¢ lokalizacje
jednego pylonu reklamowego lub jednego masztu reklamowego przy kazdym wjezdzie;

3) wprowadza si¢ zakaz:
a) lokalizacji tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych w tym szyldow na ogrodzeniu  z

zastrzezeniem przepisow §16 ust.2 pkt 3 lit.a

2. Dla obszaru D ustala si¢ standardy jakosciowe oraz rodzaje materialdéw z jakich mogg by¢
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wykonane tablice reklamowe 1 urzadzenia reklamowe:
a) preferowane rodzaje materiatbw do wykonywania tablic i urzadzen reklamowych oraz
szyldéw: drewno, szkto, metal oraz stopy metalu;
b) pozostate standardy, okreslono w §16 ust.2.

§21.1 Dla obszaru E - ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow z jakich moga
by¢ wykonane oraz zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz liczbe szyldow, ktore
moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzialalnos¢:

1) naktada si¢ obowigzek:

a) sytuowania szyldow w formie liter, cyfr, znakow logo, montowanych na $cianie budynku lub
malowanych bezposrednio na tynku, tablic reklamowych, semaforéw, montowanych na
$cianie budynku; maksymalna wysokos¢ liter do 1,2 m, max. powierzchni tablicy do 4,0 m?,
znakow logo o powierzchni do 2,5 m2;

b) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w tym szyldéow na elewacji
budynku, o tych samych gabarytach samym gabarytach, zblizonej kolorystyce, wykonanych
z tych samych materiatow, w pasie reklamowym poziomym lub pionowym Obowigzuje
zasada umieszczania reklam w sposob uporzadkowany:

- no$niki reklamowe sytuowane w pasie pionowym muszg posiada¢ jednakowa szerokos$¢;

- no$niki reklamowe sytuowane w pasie poziomym muszg posiada¢ jednakowa wysokos¢;
c) ustala si¢ wysoko$¢ nosnikow reklamowych:

- sytuowanych poziomo na elewacji budynku nie wigksza niz 0,6 m,

- sytuowanych pionowo nie wicksza niz 2,0 m;

d) stosowania tablic 0 maksymalnej powierzchni do 1,5 m?, znakéw logo do maksymalnej
powierzchni 0,6 m?;

e) sytuowania na elewacji budynku tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w tym szyldow;

2) dopuszcza sig:
a) dla budynkow nie przylegajacych do ciggéw komunikacji, sytuowanie dodatkowego szyldu
w formie:
- tablicy wolnostojacej o powierzchni nie przekraczajacej 1,5 m? usytuowanej co najmniej
w odleglosci 1,0 m od ogrodzenia w glab posesji lub zamiennie tablicy na ogrodzeniu
o powierzchni powierzchni nie przekraczajacej 0,8 m?,
b) sytuowanie jednej wolnostojacej tablicy reklamowej formatu matego na nieruchomosci na
ktorej prowadzona jest dziatalno$¢ ustugowa, handlowa, produkcyjna,

3) wprowadza si¢ zakaz:
a) sytuowania wigcej niz 2 szyldow przez 1 podmiot prowadzacy dzialalno$¢ na danej
nieruchomosci;
b) sytuowania wolnostojgcych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, bilbaordow,
masztow flagowych z zastrzezeniem pkt 2 lit. b;
c) lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w tym szyldéw na ogrodzeniu z
zastrzezeniem przepiséw pkt 2 lit.b oraz §16 ust.2 pkt 3 lit.a.

2. Dla obszaru E ustala si¢ standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw z jakich moga by¢
wykonane tablice reklamowe 1 urzadzenia reklamowe:
a) preferowane rodzaje materialdow do wykonywania tablic i urzadzen reklamowych oraz
szyldéw: drewno, szkto, metal oraz stopy metalu;
b) pozostale standardy okreslono w §16 ust.2.
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3. Wszystkie nosniki reklamowe sytuowane na elewacjach budynkéw i na nieruchomosciach, musza
by¢ bezposrednio zwigzane z dziatalno$cig w nich prowadzong lub na nieruchomosciach na ktérych
zostaly umieszczone.

Rozdzial 4.
Przepisy przejsciowe

§22. Zawarte w uchwale zakazy, zasady i warunki majg zastosowanie do obiektow matej architektury,
tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych oraz ogrodzen sytuowanych, budowanych,
remontowanych lub przebudowywanych od dnia wejscia w zycie uchwaty.
§23. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, szyldy istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty,
nalezy dostosowa¢ do zawartych w uchwale zakazoéw, zasad 1 warunkow w terminie 24 miesiecy
od dnia wejscia w zycie uchwaly.
§24. Okresla si¢ nastgpujace warunki dostosowania istniejgcych tablic reklamowych, urzadzen
reklamowych oraz szyldow do zakazéw, zasad i warunkow okre§lonych w uchwale:
- nie spetniajace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe
oraz szyldy winny zosta¢ usunig¢te, wymienione lub zmienione w taki sposob aby byly zgodne z
zapisami uchwaty.
§25. Nie wymagaja dostosowania istniejgce szyldy, tablice reklamowe lub istniejace urzadzenia
reklamowe, ktdre spelniajag wymagania niniejszej uchwaty.
§26. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale obiekty
matej architektury istniejace w dniu wejsScia w zycie uchwaty.
§27. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w niniejszej uchwale
ogrodzen, zrealizowanych zgodnie z przepisami obowigzujacymi przed dniem wejscia w zycie
niniejszej uchwaty.
Rozdzial 4
Przepisy koncowe

§28. Wykonanie uchwaty powierza Burmistrzowi Miasta Sucha Beskidzka.
§29. Uchwatla wchodzi w zycie po 14 dniach od jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewddztwa Malopolskiego.
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